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 هـ(20/3/1432 هـ ؛ وقبل للنشر في22/12/1431)قدم للنشر في 

 

 الأسواق القديمة، المجمعات التجارية الحديثة، انتشار المرافق التجارية، ثقافة التسوق.   

تُعد ظاهرة انتشار المجمعات التجارية الحديثة في مدينة الرياض إحدى الظواهر العمرانية التي  

ج العربي، ولكن العديد من المدن الغربية تستحق الدراسة في الوقت الحاضر. فهي تُعد جديدة نسبياً في منطقة الخلي

قد مرت بهذه التجربة قبل عقود كانعكاس للمستوى المعيشي المتقدم للسكان. ورغم أن انتشار تلك المجمعات 

التجارية الضخمة قد اعتبر مقياساً للتقدم والرفاهية في مفهوم التسوق وتصنيف المرافق التجارية، إلا أن ذلك قد 

التقليدية للمرافق التجارية في المدن، حيث فقد مركز المدينة جزءاً كبيراً من مرتاديه، واتجه الناس  أثر على الأنماط

 نحو المجمعات التجارية الكبيرة غير مهتمين بانعكاسات تخليهم عن نمط التسوق التقليدي الذي اعتادوا عليه. 

أعداد كبيرة من المجمعات التجارية في مناطق  ويبدو أن مدينة الرياض تعيش حالياً هذا التغير من خلال انتشار

متفرقة أدت إلى اجتذاب أعداد كبيرة من المتسوقين نحوها الذين هجروا المرافق التجارية التقليدية في مراكز المدينة. 

ق فكان لا بد من دراسة هذه الظاهرة وتحليل أسبابها ودوافعها ونتائجها وتحديد آليات انتشار تلك المجمعات ومناط

انتشارها اعتماداً على الدراسة الميدانية، بالإضافةً إلى مراجعة الأنظمة والقوانين المرتبطة بانتشار تلك المجمعات 

 التجارية ودور المخطط الهيكلي لمدينة الرياض في الحفاظ على الأنماط التقليدية للمرافق التجارية.

 

وفي عدد مـن   انتشرت في الآونة الأخيرة في مدينة الرياض

مدن المملكة العديد من المجمعات التجارية الكـبيرة والـتي   

. وقــد توتعــت هــذه (Hyper Shopping Centers)سميــت 

المجمعات في مناطق متفرقة من مدينة الريـاض وخصواـاً   

على الأطراف في ظاهرة مشـابهة لمـا حـدن منـذ عقـود في      

ــذا        ــاهرة آن ــذه الظ ــبرت ه ــث اعت ــة، حي ــدن الأوروبي الم

عكاساً لتقدم المستوى المعيشي للسكان. وقـد أثرـر انتشـار    ان
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تلك المجمعات في مدينة الرياض على العديـد مـن المرافـق    

التجاريــة ذات الأنمــاط التقليديــة في مراكــز المدينــة القديمــة  

والحديثة. فقد اسـتقطبت تلـك المجمعـات ادديـدة أعـداداً      

لنشــاط كــبيرة مــن المتســوقين وجــذبتهم إليهــا، بينمــا بــدأ ا

التجــــاري للمرافــــق التجاريــــة ذات الأنمــــاط التقليديــــة  

 بالاضمحلال والتدهور.

 

تكمــن أهميــة البحــث في الحاجــة إلى دراســة وتحليــل 

ادوانــا العمرانيــة لعنصــر رئــين ومهــم مــن مكونــات  

مدينة الرياض المتمثل في النشـاط التجـاري. فحتـى الآن    

ية وتحليلية توضـ   لم يحظ هذا القطاع بدراسات إحصائ

ــور    ــة والتطـ ــم التنميـ ــارات الـــتي تحكـ الأســـن والاعتبـ

العمرانـي لــه، كمــا أن البحــون والدراســات المعمقــة في  

هذا المجال قليلة ولا تعكن الواقـ  الفعلـي للمشـكلات    

ــي لقطــاع النشــاطات     ــا العمران ــتي يعــاني منهــا ادان ال

 التجارية في مدينة الرياض. وإن ظاهرة انتشار المجمعـات 

ــيرة      ــ ة الأخ ــارع في الف ــكل متس ــخمة بش ــة الض التجاري

ــة    وتوتعهــا في منــاطق متفرقــة وبعيــدة عــن مراكــز المدين

ــل ودراســة هــذه الظــاهرة خصواــاً وأن     يســتدعي تحلي

تأثيرهــا قــد انعكــن ســلبياً علــى المرافــق التجاريــة ذات   

 النمط التقليدي في مراكز المدينة.

ــكالية البحـــث   ــل إلـ ــار  تتمثـ ــاهرة انتشـ ــة ظـ في دراسـ

المجمعــات التجاريــة الحديثــة في مدينــة الريــاض وتحليــل      

الأســباب الــتي أدت لهــذه لظهورهــا والــتي أثــرت علــى    

المرافق التجارية التقليدية في مراكز المدينـة فأاـبحت أقـل    

أهمية ممـا كانـت عليـه، كمـا أدت لتغيرـر أنمـاط التسـوق،        

لرسميــة في وذلــك بهــدف مســاعدة المختصــين وادهــات ا

وضــ  السياســات والاســ اتيجيات التخطيطيــة للســيطرة 

على انتشار تلك المجمعات في سبيل الحفاظ على المخـزون  

 ال اثي للأنماط التقليدية للمرافق التجارية في المدينة.

 

 يسعى البحث للإجابة على الأسئلة التالية:

مـــا هـــو الوضـــ  الـــراهن للمرافـــق التجاريـــة       1

 ؟نتشار المجمعات التجارية ادديدةلرياض وكيف تم ابا

ــول      2 ــة قب ــات التجاري ــار المجمع ــل يعكــن انتش ه

 ؟المجمعات والإقبال الكبير عليها السكان لتلك

ــى     3 ــدة عل ــر انتشــار تلــك المجمعــات اددي هــل أث

 ؟قديمة والتقليدية وأدى إلى هجرهاالأسواق ال

دى ذلـك  لماذا تغير نمـط التسـوق التقليـدي هـل أ     4

 ـــ دة لتفضــيل الســـكان ارتيـــاد المجمعـــات التجاريـــة اددي

 ؟والابتعاد عن الأسواق القديمة

هل هنا  منافسة حقيقية بـين تلـك المجمعـات أم     5

 أن المنافسة بينها وبين الأسواق القديمة؟

 

ــة للمجمعــــات   ــة العمرانيــ ــاول البحــــث الدراســ يتنــ

وادديـدة في مدينـة   التجارية والأسـواق التجاريـة القديمـة    

الرياض وبشكل خاص تغير أنماط التسـوق والتوجـه نحـو    

المجمعات التجارية ادديدة، التي أابحت تشـكل عامـل   

جذب رئيسي للسكان. وتقتصر الدراسة الأسواق القديمة 
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والمجمعـــات والمراكـــز التجاريـــة الكـــبيرة ذات الخصـــائ  

قـد تم  المركزية والتي تخدم السكان على مدينـة الريـاض. و  

ــام     ــلال العــ ــة خــ ــا الميدانيــ ــداد ادوانــ ـــ 1430إعــ هــ

 م( حيث تعكن نتائج الدراسة تلك الف ة.    2009)

 

نظــراً لطبيعــة البحــث الخااــة، فقــد تم اعتمــاد المــنهج   

الاستكشـــافي لتفســـير ظـــاهرة انتشـــار المجمعـــات التجاريـــة 

في الحديثة لمعرفة ماذا يحدن. كما تم اعتماد المنهج الواـفي  

جزء من البحث لإعطاء اورة دقيقـة عـن الوضـ  الـراهن     

للأســواق القديمــة والمجمعــات التجاريــة الحديثــة لواــف      

ظــاهرة الانتشــار. كمــا تم البحــث في الدراســات النظريــة في  

ــى      ــة عل ــدن واســتعراض أمثل ــة في الم ــق التجاري مجــال المراف

انتشـار المجمعـات التجاريــة الكـبيرة في بعــ  المـدن. وقــد تم     

ض لمحة تاريخية عن الأنمـاط التجاريـة التقليديـة في المـدن     عر

العربية وفي مدينة الرياض وتاريخ ظهور وانتشار المجمعـات  

ــارها      ــة انتشـ ــاض وكيفيـ ــة الريـ ــبيرة في مدينـ ــة الكـ التجاريـ

ــداني      ــوانين المنظمــة لهــا. كمــا أن المســ  المي والأنظمــة والق

لإضـافة  الذي تم لعدد من الأسـواق والمجمعـات التجاريـة با   

لعمل عـدد مـن الاسـتبيانات علـى عينـة مـن سـكان مدينـة         

الرياض كان أداةً فعالةً للإجابة على العديد مـن تسـاتلات   

ــة الواقــ  الحــالي لتلــك المجمعــات     البحــث وتفســيرها لمعرف

ــق       ــى المراف ــك عل ــر ذل ــوقين وأث ــذاب المتس ــا في اجت ودوره

 التجارية التقليدية في مركز المدينة.

علـى أربعـة أجـزاء رئيسـة: تعريـف      تشتمل الدراسة 

بمصطلحات الدراسـة ولمحـة عامـة عـن الأسـواق القديمـة       

ــة     ــابقة المرتبطــ ــات الســ ــة والأدبيــ ــات التجاريــ والمجمعــ

بالبحث، ثم دراسـة الوضـ  الـراهن للمرافـق التجاريـة      

المركزيــة بمدينــة الريــاض وتحليــل الأنمــاط التجاريــة في      

علـى نشـاط    مدينة الرياض، ثم دراسة وتحليل العوامـل 

المجمعــات التجاريــة ادديــدة وتأثيرهــا علــى الأســواق      

 القديمة ، ثم النتائج والتوايات.

 

الأسواق الكبيرة المغلقـة  " بالمجمعات التجارية  يقصد

 كثـر أالتي عادة تكون عبارة عن مبنـى كـبير مكـون مـن     

من دور وتحتوي على عدد كبير ومختلف النشاطات مـن  

الوجبــات  ومطــاعم المحــلات التجاريــة وأمــاكن ال فيــه 

ـــول     ــم المـ ــا اسـ ــق عليهـ ــا يطلـ ــادة مـ ــتي عـ ــة والـ  الخفيفـ

(MALL أما ،)"عبارة عن أسـواق  فهي  المراكز التجارية

تجارية مفتوحة تشتمل على عـدد مـن المحـلات التجاريـة     

تكـون ذات نشـاط واحـد أو     موق  واحـد وقـد   مجمعة في

هـــ(. 1425". )الالــ اطات البلديــة، متعــددة الأنشــطة

وتشــبه هــذه المراكــز إلى حــد مــا الأســواق ذات الأنمــاط   

التقليديــة والـــتي هــي عبـــارة عــن أســـواق مفتوحـــة أو    

لوارع أو ممرات أو طرقات والتي تتجم  علـى طرفيهـا   

ة المحلات التجارية والـتي تتبـ  أسـلوب الأسـواق القديم ـ    

الأسواق والتي تميزت بها المدينة العربية والإسلامية. أما 

ــة ــ  نشــوء      القديم ــتي أنشــئت وتطــورت م ــك ال فهــي تل

وتطــور المدينــة ومعظمهــا قــد تم ترميمــه أو تطــويره مــ     

 الحفاظ على الطاب  ال اثي الأالي للسوق.

ــا  ــات   كمـ ــذه المجمعـ ــميات هـ ــددت مسـ ــز تعـ والمراكـ

، هـايبر  ،مـول ، تابـلا  ،فأاـب  هنـا  )سـوق   التجارية 
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وقــد  .(، ...أســواق مفتوحــة ، مخــاتن كــبرى ، غاليريــا

 مركــزاً 150تجــاوت عــددها داخــل العااــمة الريــاض  

 ومجمعـــاً تجاريـــاً ولا تال الكـــثير منهـــا تحـــت الإنشـــاء     

هـــــذه المراكـــــز  رغـــــم أنهــــــ(. و1427)الحمـــــدان، 

مـدننا إلا منـذ سـنوات     لم تنتشـر في  والمجمعات التجاريـة 

من أبرت معالم المـدن الكـبرى ومـن    بحت فقد أا قليلة،

ــات      ــف الطبق ــن مختل ــل ادــذب لســكانها م ــوى عوام أق

ــة ــة   الاجتماعيـ ــواق القديمـ ــمحل دور الأسـ ــا اضـ ، بينمـ

ففــي حاضــرة الــدمام مــثلًا  .التقليديــة في كــثير مــن المــدن

ــة مجمعــات في     ــة مــن ثلاث تجــاوت عــدد المجمعــات التجاري

مجمعـاً في   16منتصف الثمانينـات إلى أن بلغـت حـوالي    

  هـ(.1424الوقت الحاضر. )الشيحة، 

لقد أاـبحت هـذه المراكـز والمجمعـات التجاريـة مـن       

أهم الوسائل التي تقضـي فيهـا العائلـة جـزءاً مـن وقتهـا       

للتسوق وال فيه، حيث أاب  مصـطل  ال فيـه مواتيـاً    

للتســوق، إذ نــرى العديــد مــن النــاس يــذهبون إلى هــذه 

ــه والتنقــل  بــين المطــاعم وأمــاكن لعــا    المجمعــات لل في

ــاً خصواــاً وأن      ــه مناخي ــتحكم في ــال في فضــاء م الأطف

الأجواء المحليـة اـعبة ومتقلبـة ويصـعا التعامـل معهـا.       

 يفـنن الـدور الـذ    انتشـارها السـري ،  من رغم على الو"

 المدينـة لا  تلعبه من خلال إعادة تشكيل نسـيج الحيـاة في  

 م(.2006" )فهمى، يزال موض  نقد وجدل

إذا أردت أن تعــرف المدينــة فاذهــا إلى  قــالوا قــديماً "

 قــديماًالعربيــة والإســلامية رفــت المــدن لقــد عُأســواقها". 

)الشـراء   حيث تتجلى قيم المشـاركة  بأسواقها التقليدية،

. وترجــ  والبيــ  والمقايضــة( وعــادات وتقاليــد الســكان  

 عليه وسـلم،  نشأة الأسواق إلى عهد الرسول الى الله

فقد أنشـأ سـوقاً للمدينـة قريبـة مـن دورهـا حيـث كانـت         

عبــارةً عــن ســاحة واســعة خاليــة مــن البنــاء والمكــان لمــن 

سبق، ثم بدأ البناء في الأسواق في عهد معاويـة بـن أبـي    

سفيان الذي بنى سوقان في المدينة المنورة، ثم تتاب  بنـاء  

ــكالها   ــورت ألــ ــلامية وتطــ ــدن الإســ ــواق في المــ  الأســ

وتغطياتهــا. وقــد اتدهــرت الأســواق فيمــا بعــد في العهــد 

ت وتخصصـت وأاـبحت تشـكل    الإسلامي حيث تعدد

اً مـن تخطـيط المدينـة الإسـلامية. ففـي العصـر       جزءاً رئيس

الأمـوي كانـت الأســواق عبـارة عـن أبنيــة تخصـ  كــل      

ــت       ــن حواني ــون م ــت تتك ــة، وكان ــارة معين ســوق في تج

عباسـي، فقـد تبلـور    تعلوها دور سكنية. أما في العصـر ال 

ــة       ــيط المدين ــور تخط ــور بتط ــواق وتط ــيط الأس ــام تخط نظ

الإســلامية، كمــا فعــل المنصــور في بغــداد حيــث كانــت   

الأسواق من المرافـق المهمـة الـتي اهـتم بهـا، ثـم أاـب         

ــة      ــدياً في المدينـ ــاً تقليـ ــة نمطـ ــواق المتخصصـ ــاء الأسـ إنشـ

 هـ(. 1408الإسلامية )عثمان، 

التاريخ وحتى الآن  لقد عرفت دمشق على مدى● 

بأسواقها القديمة ذات الطاب  الخاص والتخص  المميز 

ة والبزورية والخياطين والسروجية مثل أسواق الحميدي

فرغم أن منطقة الأسواق القديمة لا  (.1)الشكل رقم 

% من مساحة مركز المدينة الحالي 15تشكل إلا حوالي 

تضم سوقاً متخصصاً  75إلا أن تتضمن ما لا يقل عن 

. (2)الشكل رقم  محل تجاري 3000ما يزيد عن 

وحتى في المناطق العمرانية ادديدة فقد كانت الأنشطة 

التجارية فيها امتداداً لما هو موجود في المدينة القديمة من 

حيث الأنماط والتخصصات مثل سوق الصالحية 

 (.Wattar, 1992والحمراء والسنجقدار )
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 )عدسة الباحث(

 

 
 

2Wattar, 1992 

كما عرفت مدينة القاهرة بأسواقها التقليدية مثل ● 

خان الخليلى والموسكى وسوق الليمون وسوق البل  

 وسوق الورق وغيرها ةة والصنادقية والعتبوالغوري

 ، وكل منها له طاب  معين ويتعامل في(3)الشكل رقم 

 م(.2006أمنية فهمى، ) من السل  انف أو أكثر

ــتي    ●  ــاض الـ ــة الريـ ــبة لمدينـ ــر بالنسـ ــذلك الأمـ كـ

. حيـث إن  (4)الشـكل رقـم    التهرت بأسواقها القديمة

مية تخطيط مدينـة الريـاض يماثـل هيكـل المـدن الإسـلا      

ــث الــتمل عــل مســجد جــام  وقصــر      ــة حي التقليدي

هــ(.  1419للحكم وسوق ومبان سكنية )الهذلول، 

وحتى عندما اتسعت المدينـة ظهـرت بعـ  الأسـواق     

بأنماط مشابهة وكامتداد للأسواق القديمـة مثـل لـارع    

 .(5)الشكل رقم  الوتير وسوق السويقة
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 (EL-HAJ, 1989هـ، عن 1419)الهذلول، 
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51950

 (Alhussayen, 1989ن هـ، ع1419)الهذلول، 

 

ــتغيرات الـــتي طـــرأت عـــبر الـــزمن علـــى    ورغـــم الـ

الأسواق القديمة في المدن الإسلامية، إلا أن العديد منها 

ما تال يمارس وظيفته ويحتفظ بتخصصه وتبائنه، حيث 

إن جهود الحفاظ العمراني قد حظيت بها تلك الأسـواق  

 أكثر من غيرها من نسيج المدينة الإسلامية.

إن فكرة المراكز التجاريـة ذات أاـل أمريكـي حيـث     

ات. وقـد كـان   يكان أول تطبيق لها في أمريكا في الخمسين

لتطبيق هذه الفكرة في أمريكـا آثـار كـبيرة علـى الحيـاة في      

المــدن، خصواــاً منــاطق وســط المدينــة. وبمــا أن المراكــز  

فقـد كانـت ضـواحي     التجارية تستهلك مساحات كـبيرة 

المــدن هــي الأمــاكن المناســبة حيــث الأرض الرخيصــة      

الطـرق الســريعة الــتي تســهل الواــول إلى هــذه المراكــز.  

ومـــ  اتديـــاد إقبـــال النـــاس علـــى ارتيـــاد هـــذه المراكـــز  

وتفضــيلهم لهــا علــى وســط المدينــة، بــدأت الكــثير مــن  

المتــاجر في الهجــرة مــن وســط المدينــة إلى هــذه المراكــز في 

حي. وبمضي الوقت أاب  وسط المدينة في الكـثير  الضوا
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مـن المتـاجر المهمـة، وهبطـت      من المدن الأمريكية خاليـاً 

 أجور المحلات وسط المدينة.

أما في أوربا فالوض  يختلف لـيئاً مـا، فـرغم ظهـور     

المراكز والمجمعات التجاريـة الكـبيرة في الضـواحي، فقـد     

كومـات  حافظت مراكز المدن على أهميتهـا بسـبا أن ح  

المدينة لها سـلطات واسـعة تشـمل الضـواحي وتحـد مـن       

حريتها في بناء مراكز تجارية، بينما للضواحي في أمريكـا  

حكومات محلية مسـتقلة. وتعتـبر فرنسـا أحـدى النمـاذ       

الــتي تــأثرت كغيرهــا مــن الــدول الأوروبيــة بــالتحولات 

التي طرأت علـى الأنشـطة التجاريـة وبشـكل خـاص في      

ــبرى.   ــدن الكـ ــارين في   المـ ــة بـ ــل لمدينـ ــ  الهائـ إن التوسـ

ــل       ــور وســائل النق ــرن الماضــي، وتط ــن الق ــتينات م الس

ــور التصــني        ــوة الشــرائية وتط ــادة الق ــلات وتي والمواا

لمنتجات جديدة وارتفاع مستوى المعيشة، كل ذلـك أثـر   

بشكل كبير على الأنشـطة التجاريـة وجعلـها تخـر  عـن      

رين لفـ ة  النمط التقليدي الذي احتفظـت بـه مدينـة بـا    

. وقــد اعتــبرت تلــك التحــولات  (Garnier,1977)طويلــة 

ظاهرة تستحق الدراسة والتحليل لأنها نقلت بعضاً مـن  

ــات     ــارين إلى المراكــز والمجمع ــة ب ــز مدين خصــائ  مرك

 التجارية التي غالباً ما تكون في الضواحي الباريسية.

وقــد امتــدت هــذه الظــاهرة مــعخراً إلى بعــ  المــدن   

تراجــ  دور الأســواق القديمــة في بعــ   العربيــة، حيــث

المــدن بســبا ظهــور أنمــاط جديــدة تمثلــت بالمجمعــات       

التجاريــة ادديــدة. حتــى أن بعــ  المــدن وخصواــاً في  

ا هســوق كــبير، ممــا أفقــدإلى تحولــت منطقــة الخلــيج قــد 

وما يحمله مـن قـيم    الإحساس بالاختلاف بين السكن 

ثلـه مـن قـيم    ومـا يم  وبين السـوق   لين أقلها السكينة

محـدد بعـد أن    واخا وتحام، ولم يعد للمدينة مركـز 

المراكــز التجاريــة منتشــرة في كــل أنحــاء المدينــة   تأاــبح

 وحتى في الأطراف.

 

ائها وطرقاتها حول نقطة تتشكل بأحي الرياضكانت 

وكان هذا  ارتكات يمثل السوق أحد عناارها الأساسية.

ويتحول  ،قبل أن تتحول إلى الحداثة ينةدالمما يميز 

إلى مجرد سوق للطبقات التقليدية القديم مركزها 

على أطرافها في مناطق أخرى وبعد أن نشأت  والشعبية

نشطة تضم أ وفى ضواحيها أسواق حديثة مكيفة الهواء

)الشكل  يجم  بينها سوى الاستهلا  وال فيه متنوعة لا

  مدينة الرياضلوارع  فياليوم من يتجول  .(6رقم 

سوف يندهش من تحول عدد  حتى أحياءها الشعبية 

ومجمعات  إلى محلات ومعارضالمباني السكنية  كبير من 

 يالمعمار ي، والأخطر هو تراج  ال ان البصرتجارية

يبدو  يم هجمة الأسواق المغلقة، الأمر الذأما للمدينة

 .معه وكأن المدينة تعانى أتمة حياة

تنوعت الأنشـطة التجاريـة في مدينـة الريـاض خـلال      

الف ة الماضـية. فبعـد أن كانـت الأسـواق القديمـة تسـتأثر       

بالنشـاط التجــاري للمدينــة، دخلــت أنمــاط جديــدة مــن  

ــدأ انتشــارها أولًا في وس ــ   ــة ب ــة الأنشــطة التجاري ط المدين

القديم ثم امتدت إلى مناطق متعددة في مركز المدينة وفي 

أطرافها. وقد أفادت الدراسة الميدانية للباحث أن غالبيـة  

المجمعات والمراكز التجارية الحديثة في مدينة الرياض قـد  
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ــى  1400أنشــئت بعــد عــام   هـــ، أي أن التحــولات عل

ــود.    ــة عق ــة لا يتجــاوت عمرهــا ثلاث إن  الأنشــطة التجاري

الأنماط العمرانية للأسواق القديمـة لمدينـة الريـاض تشـبه     

إلى حد كبير الأسواق القديمة في العديد من المدن العربية 

والإسلامية من حيث تخص  الأسواق ولكلها وبيئتها 

 وعناارها العمرانية والمعمارية.

وقد اهتمـت ادهـات المختصـة بتأهيـل المنطقـة المركزيـة       

حظيت الأسواق القديمة باهتمام كـبير  لمدينة الرياض حيث 

مـــن خـــلال المشـــروعات التطويريـــة لمنطقـــة قصـــر الحكـــم 

والمناطق المحيطة. كما أن التوس  الكبير الذي لـهدته مدينـة   

الرياض خلال العقـود الماضـية أدى إلى انتشـار العديـد مـن      

 الأنشطة التجارية المتنوعة في معظم مناطق المدينة.  
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www.alsary.com,2010)
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 عدسة الباحث((
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 عدسة الباحث((

 

وكانعكاس لتأثر المنطقة بالأنماط التجاريـة المعااـرة،   

فقد ظهر العشـرات مـن المجمعـات التجاريـة الحديثـة الـتي       

ــة     ــر لتلبيـ ــن العنااـ ــة مـ ــود مجموعـ ــى وجـ ــدت علـ اعتمـ

احتياجات السكان بشكل كامل. ففي البداية كانـت تلـك   

المجمعات تشـابه في نمطهـا وتكوينهـا وعنااـرها الأسـواق      

ــم تغــير     القديمــة )ســوق ســويقة، ســوق المعيقليــة،...(، ث

مفهوم التسوق وبدأت ظـاهرة انتشـار المجمعـات التجاريـة     

الكبيرة تسيطر على نمـط الأنشـطة التجاريـة في الريـاض،     

المجمعــات هــي الــنمط ادديــد للأنشــطة   وأاــبحت تلــك

 .  ب( 8أ و  8و  7)الألكال رقم  التجارية
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قد أثــرت المــتغيرات الاقتصــادية مــعخراً علــى     ـلــ

ــيج ف ــ ــة الخل ــث   ي تنـمنطق ــة حي ــة التجاري شــيط الحرك

انعكن ذلـك علـى اتديـاد أعـداد المجمعـات التجاريـة       

ادديــدة الــتي أنشــئت خــلال تلــك الفــ ة. ففــي عــام   

 30هـ لم يكـن في مدينـة الريـاض إلا حـوالي     1395

مجمعاً تجارياً ذات نمـط مشـابه للأنمـاط القديمـة، بينمـا      

مجمعــاً تجاريــاً  130تجــاوت عــددها في الوقــت الحــالي  

 (.9ديثاً )الشكل رقم ح

 

 

9 

 

ويلاحظ مـن المخطـط البيـاني أن القـ ة الواقعـة بـين       

هــــ تعـــبر أهـــم الفـــ ات الـــتي  1425و 1420عـــامي 

تسارعت فيها وتيرة انتشـار المجمعـات التجاريـة ادديـدة     

مجمعاً  60المجمعات التجارية من حوالي  حيث قفز عدد

ــوالي  ــدل   100في إلى حـ ــاري، أي بمعـ ــ  تجـ ــانمجمـ  ثمـ

 مجمعات جديدة كل عام.

ي مدينـة  ـكما أن توتع المجمعات التجاريـة ادديـدة ف ـ  

ي أطـراف  ـي وسـط المدينـة أكثـر منـه ف ـ    ـالرياض تركـز ف ـ 

ي وسـط  ـالمدينة على الرغم من ارتفاع سعر الأراضـي ف ـ 

فــاً لمــا تم ذكــره مــن خصــائ  انتشــار تلــك  المدينــة وخلا

ي البلدان الغربيـة قبـل عقـود، حيـث ي كـز      ـالمجمعات ف

ي رقعــة اــغيرة مــن  ـمجمعــاً تجاريــاً كــبيراً ف ــ 15حــوالي 

وسط المدينة ادديد في الوسط الشمالي مـن المدينـة، ممـا    

ــة     ــة في مدينـ ــطة التجاريـ ــة للأنشـ ــة المركزيـ ــن حالـ يعكـ

 .(10)الشكل رقم  الرياض
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لم تعد عناار ومكونات المجمعات والمراكـز التجاريـة   

ادديدة مشابهة لنمط ووظيفة الأسـواق التقليديـة، وإنمـا    

رتبطــة بــنمط الحيــاة ادديــد الــتي     أاــبحت مكوناتهــا م 

ــت الأســواق      ــنمط الســائد للســكان. فبينمــا كان أاــب  ال

ــة       ــلات تجاريـ ــن محـ ــي مـ ــكل أساسـ ــون بشـ ــة تتكـ القديمـ

متخصصة أو متنوع على جانبي محور حركة، أاب  هذا 

العنصر مـن العنااـر الثانويـة وطغـت وظـائف أخـرى لم       

تكن موجودةً، مثل الهايبر ماركت الـذي يتضـمن عيـ     

الاحتياجــات تحــت ســقف واحــد ومحــل تجــاري واحــد،   

وكــذلك مجمــ  المطــاعم أو اــالات ال فيــه وغيرهــا مــن   

العناار التي أثبتـت الدراسـة الميدانيـة أنهـا تمثـل العنااـر       

 اداذبة بخلاف ما هو جاذب بالأسواق التقليدية.  
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وقد أابحت أهم مكونات وعناار المجمعات 

 والمركز التجارية ما يلي:

 ت تجارية متنوعة التخصصات.محلا 1

 الهايبر ماركت. 2

 مجم  المطاعم. 3

 االات الألعاب ال فيهية. 4

 ساحات ادلوس والاس احة وال فيه. 5

 مواقف السيارات. 6

يكون المجم  أو المركز التجاري في أغلا الأحيان من 

دورين )أرضي وأول( وأحياناً من دور ثاني وقبو مخص  

رات. كما أن طريقة التصميم والحركة لمواقف السيا

وانغلاق المجم  نحو الداخل يعدي إلى عزله عن المحيط 

الخارجي، وتصب  بالتالي المجمعات والمراكز التجارية 

عناار منفصلة لا تتمت  بال ابط والتماسك الذي يعتبر 

 أحد مفردات التصميم والتخطيط العمراني للمدن. 

لمــا  ونظـراً لسـري ،  في ظـل هـذا التحـول الهائـل وا    

الســنوات القليلــة الماضــية مــن اتديــاد   لــوحظ خــلال

 مضطرد طرأ على رغبة المستثمرين في إقامـة مشـاري   

فقــد المجمعــات والمراكــز التجاريــة بكافــة مســتوياتها،  

بوض  ضوابط وتارة الشئون البلدية والقروية بادرت 

ــزام بهــاوالــ اطات ومعــايير  كحــد أدنــى عنــد   الالت

نقامـــــة وتشـــــغيل المجمعـــــات والمراكـــــز ال خـــــي  ب

إاــــدار كتيــــا  التجاريــــة، وذلــــك مــــن خــــلال 

 الالـــ اطات الفنيـــة والبلديـــة للمجمعـــات والمراكـــز

ــي   ــة، لكـ ــتي   التجاريـ ــة الـ ــات التجاريـ ــون المجمعـ تكـ

ــاري وحضــاري    ــر معم ــا ذات مظه  ســيجري إقامته

. وتتضمن يواكا ما تشهده المملكة من تقدم واتدهار

ايير والمتطلبـات الفنيـة مـا يلـي     أهم الال اطات والمع ـ

ــز     ــات والمراك ــة للمجمع ــة والفني )الالــ اطات البلدي

 هـ(:1425التجارية، 

للاستخدام التجاري  أن يكون الموق  مخصصاً 1

الحي الفرعية  وعلى لارع تجاري رئين أو ضمن مراكز

 .للبلديات ةستثماريأو في المواق  الا

  يتم إعداد دراسة جدوى للمشروع توض 2

الكبيرة التي لا  الأهداف والنتائج المتوقعة ) للمشاري 

 . (2م 10000يقل مساحة موقعها عن 

 3000الحد الأدنى لمساحة الموق  لا يقل عن  3

 (لاف م  مرب آثلاثة ) 2م

أن يكون التصميم المعماري للمركز أو المجم   4

ومعلماً معمارياً  التجاري متميزاً ويشكل نموذجاً

 .للمنطقة يعكن التطور والطاب  العمراني وحضارياً

أن يراعي التصميم المعماري إضفاء أكبر قدر  5

السائدة وتوفير الحماية  من التكيف م  الظروف المناخية

المركز أو  ىلكل من السل  المعروضة وللم ددين عل

 .التجاري المجم 

الاهتمام بتنسيق الموق  العام الخارجي  6

مشاة  ق داخلية وممراتللمشروع من راف وطر

 إلخ. .وإضاءة وتشجير ومجسمات عالية ..

ويلاحظ أن الال اطات المذكورة اهتمت فقط 

بادوانا الاستثمارية والشكلية والوظيفية والتشغيلية 

الخااة بالمجم  التجاري، ولم تهتم بدراسة عمرانية 

للمجمعات المتوفرة بالمنطقة، كما أنها لا تتعلق بمراعاة 

انا التصميمية المرتبطة بالأنماط التقليدية، بل على ادو

العكن تم ال كيز على انغلاق المجم  واعتباره كوحدة 
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منفصلة عن التخطيط العمراني لمدينة الرياض وتوتع 

 وتكامل مرافقها التجارية.

 

على فرضية أن المجمعات التجارية لقد ركز البحث 

ــة قــد ســيطرت مــعخراً علــى الأســواق القديمــة.     الحديث

ولتحقيق أهداف الدراسة، فقد تم تطبيق استبيان على 

ــواق      ــة والأس ــات التجاري ــتخدمي المجمع ــن مس ــة م عين

بمدينة الرياض لقياس عدد من المعلرات الـتي توضـ    

ان هدف العوامل المعثرة على الأنشطة التجارية. وقد ك

الدراسة الميدانية التعرف على أهـم المجمعـات التجاريـة    

والأسواق يرتادها سكان مدينة الرياض م  بيـان عـدد   

من العناار التي تفسر فرضيات الدراسة بالإضافة إلى 

ــار      ــان اختي ــد ك ــى تســاتلات الدراســة. وق ــة عل الإجاب

العينات عام وعشوائي وخار  إطار المرافق التجارية، 

ز على ادزء الأوسـط والشـمالي مـن مدينـة     ولكنه ترك

الرياض ل كز العديد مـن المجمعـات التجاريـة ادديـدة     

فيه، إضافة لل كيز على الفئة ذات الاهتمام بالتسـوق  

ــتبيان     ــاتلات الاسـ ــى تسـ ــة علـ ــن الإجابـ ــوا مـ  ليتمكنـ

 .(11)الشكل رقم 

اســتبيان توتعــت  100وقـد للــت عينــة الدراســة  

نن والفئـــة العمريـــة بشـــكل متجـــانن مـــن حيـــث ادـــ

ــتوى    ــية والمســ ــة وادنســ ــة والمهنــ ــة الاجتماعيــ والحاليــ

الدراسي وموق  السكن ومدة الإقامة بالريـاض. ورغـم   

عدم كبر حجم عينة الدراسة، إلا أنها استطاعت تفسير 

ظاهرة انتشار المجمعات التجارية ادديدة وأجابـت علـى   

 العديد من تساتلات وفرضيات البحث.

ضاحه فنن عينة الدراسة قد غطـت  وحسا ما تم إي

ــا        ــان وإيضـ ــن بيـ ــن مـ ــتي تمكـ ــة الـ ــا الرئيسـ ادوانـ

ــة    الفرضــيات الرئيســة للبحــث وتســهم في تكــوين رتي

لـــاملة عـــن العوامـــل المـــعثرة علـــى انتشـــار الأنشـــطة 

ــاتلات    ــد تناولـــت تسـ ــاض. وقـ ــة الريـ ــة بمدينـ التجاريـ

 الاستبيان العناار التالية:

ــه     ــرات توجـ ــة معلـ ــعال دراسـ ــتهدف السـ ــد اسـ وقـ

السكان نحو المراكز التجارية الحديثة المفضلة لديهم. وقد 

ــات       ــن المجمع ــدود م ــدد مح ــيطرة ع ــة س ــرت الدراس أظه

التجاريـة الـتي اســتأثرت بالنصـيا الأكــبر مـن الســكان.     

 ويشير الشكل البياني إلى النتائج الرئيسة التالية:

 .ن هايبر بندة% من السكان يفضلو13 ●

 .% من السكان يفضلون غرناطة مول9 ●

 .% من السكان يفضلون مركز احارى12 ●

 .% من السكان يفضلون رياض غاليري7 ●

 .% من السكان يفضلون حياة مول9 ●

 5% مـن السـكان يفضـلون ارتيـاد     50أي أن حوالي 

مراكــز تجاريــة فقــط علــى مســتوى مدينــة الريــاض رغــم 

ز تجـاري حسـا مـا ألـارت     مرك ـ 130وجود أكثر مـن  

 إليه الدراسة سابقاً.
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11 

 

% من أفراد عينـة الدراسـة   42وقد أظهرت الدراسة أن 

يذهبون عادة إلى الأسواق بهدف التسوق فقـط وهـم الفئـة    

ن للتســـوق وال فيـــه معـــاً   % مـــنهم يـــذهبو 42كثـــر، الأ

% لا يـذهبون أبـداً   6يذهبون عادة لل فيه، بينمـا  % 7مقابل

 (.12للتسوق، وهذه النتائج يوضحها الشكل رقم )

 

 
 

12
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% مــن إعــالي أفــراد 63ســة أن وقــد أظهــرت الدرا

عينة الدراسـة يـذهبون عـادة للتسـوق مسـاء  وهـم الفئـة        

% يـذهبون عـادة للتسـوق بعـد     23ي حـين أن  ـالأكثر، ف

ـــالعصـــر، م ي ـ% يـــذهبون عـــادة للتســـوق فـ ــ18ل ـقابـ

ائج يوضــحها الشــكل ـتـــنـذه الـرة الصــباحية، وهـــتـــفـال

 (.13رقم )

 

 
 

13

 

% مــن إعــالي أفــراد 49وقــد أظهــرت الدراســة أن 

عينــة الدراســة يقضــون عــادة ســاعتين في التســوق وهــم  

ــين أن    ــر، في ح ــة الأكث ــاعة   28الفئ ــادة س ــون ع % يقض

% يقضــون عــادة ثــلان 17واحــدة في التســوق، مقابــل 

ها الشــكل ســاعات في التســوق، وهــذه النتــائج يوضــح 

 (.14رقم )

 

 
 

14
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وقد أظهرت الدراسة المتعلقة بأفضلية مكان التسوق 

% مــن إعــالي 56بــين الأســواق القديمــة أو الحديثــة أن 

أفراد عينة الدراسة يفضلون عادة الـذهاب للتسـوق مـن    

ت أو المراكز التجاريـة الحديثـة وهـم الفئـة الأكثـر      المجمعا

% لا فـرق عنـدهم   37من أفراد عينة الدراسة، في حـين  

% فقــط يفضــلون عــادة الــذهاب  5في التســوق ، مقابــل 

للتسوق من الأسواق التقليدية، وهذه النتائج يوضـحها  

 (.15الشكل رقم )

 

 
 

15

 

ــن       ــتم لــراته م ــا ي ــة بم ــرت الدراســة المتعلق ــد أظه وق

% مـــن إعـــالي أفـــراد عينـــة 75المجمعـــات التجاريـــة أن 

الدراسة يقومون بشراء التموينات الغذائية عندما يـذهبون  

ــراد      ــن أف ــر م ــة الأكث ــم الفئ ــت وه ــة  إلى الهــايبر مارك عين

ــون بشــراء  الخضــار   53ي حــين أن ـالدراســة، ف ــ % يقوم

ــل   ــة، مقابــ ــزة  20والفاكهــ ــراء الأدوات والأجهــ % لشــ

% لشـراء  18% لشراء الالك ونيـات، و 19بينما المنزلية، 

 (.16الملابن، وهذه النتائج يوضحها الشكل رقم )

 

 
 

16
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وقد أظهرت الدراسة موافقة الناس أن هنا  أسـباب  

ــن       ــوق م ــذهاب للتس ــاس يفضــلون ال ــل الن ــدة تجع عدي

ــط )    ــدة بمتوس ــة اددي ــات التجاري 4المجمع ــن  14 ( 5م

ــة ال  ئــات المقيــاس رابعــة مــن فوهــو متوســط يقــ  في الفئ

3من الخماسي ) 4إلى  41 ( وهي الفئة التي تشـير  20

 .(1)اددول رقم  إلى خيار موافق على أداة الدراسة

1 

 
 

  

  
 

%  
   

 

5 
  49 40 7 4  

4 34 0 78 1 
% 49 0 40 0 7 0 4 0  

3 
  49 35 11 4 1 

4 27 0 89 2 
% 49 0 35 0 11 0 4 0 1 0 

1 

  44 45 6 4 1 

4 27 0 83 3 
% 44 0 45 0 6 0 4 0 1 0 

2 
  35 42 16 7  

4 05 0 89 4 
% 35 0 42 0 16 0 7 0  

4 
  27 53 11 9  

3 98 0 86 5 
% 27 0 53 0 11 0 9 0  

6 

  36 37 14 9 4 

3 92 1 11 6 
% 36 0 37 0 14 0 9 0 4 0 

4.140.51 

 للاطلاع على المعلرات والمعايير راج  ملحق أساليا المعادة الإحصائية في نهاية البحث. 

 

ويتض  من النتائج أن هنا  تفاوت في موافقة أفراد 

نة الدراسة على الأسباب التي تجعل الناس يفضلون عي

ــة ادديـــدة    الـــذهاب للتســـوق مـــن المجمعـــات التجاريـ

تــ او  مــابين مــوافقتهم بشــدة علــى أن هنــا  أســباب  

تجعل الناس يفضـلون الـذهاب للتسـوق مـن المجمعـات      

ــا  أســباب     ــى أن هن ــدة ومــوافقتهم عل ــة اددي التجاري

حــول  أخــرى، حيــث تراوحــت متوســطات مــوافقتهم 

3هـــذه الأســـباب مـــا بـــين )    4إلى  92 ( وهـــي  34
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متوسطات ت او  ما بين الفئتين الرابعـة والخامسـة مـن    

فئات المقياس الخماسي واللـتين تشـيران إلى )موافـق /    

موافــق بشــدة( علــى التــوالي علــى أداة الدراســة ممــا       

يوضــ  التفــاوت في موافقــة أفــراد عينــة الدراســة علــى 

ن النتـائج أن أفـراد عينـة    هذه الأسباب حيث يتضـ  م ـ 

الدراسة موافقون بشدة على ثلاثـة مـن الأسـباب الـتي     

تجعل الناس يفضـلون الـذهاب للتسـوق مـن المجمعـات      

( 1، 3، 5التجارية ادديدة تتمثل في العبارات رقم )

والــتي تم ترتيبهــا تناتليــاً حســا موافقــة أفــراد عينــة       

  :(17)الشكل رقم  الدراسة عليها بشدة كالتالي

( وهي "المكان به تكييف 5جاءت العبارة رقم ) 1

مركزي" بالمرتبة الأولى من حيث موافقة أفراد عينة 

4الدراسة عليها بشدة بمتوسط )  .(5من  34

( وهي "توفر أماكن ترفيه 3جاءت العبارة رقم ) 2

وألعاب ومطاعم" بالمرتبة الثانية من حيث موافقة أفراد 

4توسط )عينة الدراسة عليها بشدة بم  (.5من  27

ــم )   3 ــارة رق ــاءت العب ــوفر عيــ    1ج ــي "ت ( وه

الاحتياجـات في مكـان واحـد" بالمرتبــة الثالثـة مـن حيــث      

4موافقة أفراد عينة الدراسة عليها بشدة بمتوسـط )  27 

 (.5من 
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1

 

بينما يتض  من النتـائج أن أفـراد عينـة الدراسـة موافقـون      

ذهاب على ثلاثة من الأسباب التي تجعل الناس يفضـلون ال ـ 

ادديـدة تتمثـل في العبـارات    للتسوق من المجمعـات التجاريـة   

ــم ) ــة    6، 4، 2رق ــاً حســا موافق ــا تناتلي ــتي تم ترتيبه ( وال

   :(18)الشكل رقم  أفراد عينة الدراسة عليها كالتالي

( وهـي " تـوفر مواقــف    2جـاءت العبـارة رقــم )   1

ســيارات " بالمرتبــة الأولى مــن حيــث موافقــة أفــراد عينــة 

4اسة عليها بمتوسط )الدر  (.5من  05

( وهي " طريقـة التسـويق   4جاءت العبارة رقم ) 2

راد عينـة  فيها ممتعة " بالمرتبة الثانيـة مـن حيـث موافقـة أف ـ    

3الدراسة عليها بمتوسط )  (.5من  98

( وهــي " تــوفر الامــن 6جــاءت العبــارة رقــم ) 3

والســلامة والمراقبــة اديــدة " بالمرتبــة الثالثــة مــن حيــث  

3ة الدراسـة عليهـا بمتوسـط )   ـن ــيـراد عــموافقة أف 92 

 (.5من 
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6

 

وقد أظهرت الدراسة أن أفراد عينة الدراسة موافقـون  

على أن هنا  أسباب تجعـل النـاس يمتنعـون مـن الـذهاب      

3للأسواق التقليدية بمتوسط ) ( وهو متوسـط  5من  78

ة الرابعــة مــن فئــات المقيــاس الخماســي ) مــن  يقــ  في الفئــ

3 4إلى  41 ( وهي الفئة التي تشير إلى خيار موافـق  20

ــة الدراســة       ــراد عين ــا يوضــ  أن أف ــة مم ــى أداة الدراس عل

موافقون على أن هنا  أسباب تجعـل النـاس يمتنعـون مـن     

 .(2)اددول رقم  الذهاب للأسواق التقليدية

في موافقـة أفـراد    ويتض  من النتائج أن هنا  تجـانن 

عينة الدراسة على الأسباب الـتي تجعـل النـاس يمتنعـون     

من الذهاب للأسواق التقليدية تـ او  حيـث تراوحـت    

ــا بـــين متوســـطات مـــوافقتهم حـــول هـــذه الأسـ ــ باب مـ

(3 4إلى  44 ( وهـــي متوســـطات تقـــ  في الفئـــة    07

الخامســة مــن فئــات المقيــاس الخماســي والــتي تشــير إلى   

الدراســة ممــا يوضــ  التجــانن في     )موافــق( علــى أداة 

موافقـة أفـراد عينـة الدراسـة علـى هـذه الأسـباب حيـث         

يتض  من النتائج أن أفراد عينة الدراسة موافقـون علـى   

ستة من الأسباب التي تجعل الناس يمتنعون من الـذهاب  

، 1، 3قليديـة وتتمثـل في العبـارات رقــم )   للأسـواق الت 

( والتي تم ترتيبهـا تناتليـاً حسـا موافقـة     4، 6، 5، 2

ــالي   ــة الدراســة عليهــا كالت  19)الشــكل رقــم  أفــراد عين

  :(20و

ــارة رقــم )  1 يوجــد أمــاكن  لا( وهــي "3جــاءت العب

" بالمرتبـة الأولى مـن حيـث موافقــة    ترفيـه وألعـاب ومطـاعم   

4أفراد عينة الدراسة عليها بمتوسط )  (.5من  07

( وهي "عـدم تـوفر عيـ     1جاءت العبارة رقم ) 2

ــة مــن حيــث    ــة الثاني الاحتياجــات في مكــان واحــد" بالمرتب

4موافقــة أفــراد عينــة الدراســة عليهــا بمتوســط ) مــن  01

5.) 
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2

 
 

  

  
 

%  
   

 

3 

  47 26 15 11 1 

4 07 1 08 1 
% 47 0 26 0 15 0 11 0 1 0 

1 

  39 38 9 13 1 

4 01 1 05 2 
% 39 0 38 0 9 0 13 0 1 0 

2 
  33 36 15 16  

3 86 1 05 3 
% 33 0 36 0 15 0 16 0  

5 
  34 34 12 18 2 

3 82 1 16 4 
% 34 0 34 0 12 0 18 0 2 0 

6 

  23 30 37 13 7 

3 49 1 19 5 
% 23 0 30 0 37 0 13 0 7 0 

4 
  26 26 16 30 2 

3 44 1 23 6 
% 26 0 26 0 16 0 30 0 2 0 

3.78 0.69

 للاطلاع على المعلرات والمعايير راج  ملحق أساليا المعادة الإحصائية في نهاية البحث. 
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2

عـــدم تـــوفر ( وهـــي "2)جـــاءت العبـــارة رقـــم  3

راد " بالمرتبة الثالثة مـن حيـث موافقـة أف ـ   ياراتمواقف س

3عينة الدراسة عليها بمتوسط )  (.5من  86

ــم )   4 ــارة رقـ ــاءت العبـ ــد  5جـ ــي " لا يوجـ ( وهـ

تكييف مركزي " بالمرتبة الرابعة من حيـث موافقـة أفـراد    

3عينة الدراسة عليها بمتوسط )   (.5من  82

( وهي " عدم تـوفر الأمـن    6قم ) جاءت العبارة ر 5

ــث       ــن حي ــة م ــة الخامس ــدة " بالمرتب ــة ادي ــلامة والمراقب والس

3موافقة أفراد عينة الدراسة عليها بمتوسط )   (5من  9

( وهـي " المحـلات فيهـا     4جاءت العبـارة رقـم )    6

لعبية ومتواضـعة " بالمرتبـة السادسـة مـن حيـث موافقـة       

3ط ) أفراد عينة الدراسة عليها بمتوس  (5من  44
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4

 

ــة      ــة الدراسـ ــراد عينـ ــة أن أفـ ــرت الدراسـ ــد أظهـ وقـ

موافقــون علــى أن هنــا  أســباب تجعــل النــاس مــا تالــوا 

ــة بمتوســط )   ــذهبون للأســواق التقليدي 3ي ــن  65 ( 5م

ــا    ــة الرابعــة مــن فئــات المقي س وهــو متوســط يقــ  في الفئ

3الخماسي ) من  4إلى  41 ( وهي الفئة التي تشير 20

إلى خيار موافق علـى أداة الدراسـة ممـا يوضـ  أن أفـراد      

ــل      ــا  أســباب تجع ــى أن هن ــون عل ــة الدراســة موافق عين

)اددول رقم  الناس ما تالوا يذهبون للأسواق التقليدية

3) . 

ويتض  من النتائج أن هنا  تفاوت في موافقـة أفـراد   

راسة على الأسباب التي تجعـل النـاس مـا تالـوا     عينة الد

يذهبون للأسواق التقليدية ت او  مابين موافقتهم بشدة 

علــى أن هنــا  أســباب تجعــل النــاس مــا تالــوا يــذهبون   

ــا  أســباب      ــدرون عــن أن هن ــة ولا ي للأســواق التقليدي

أخرى تجعل الناس ما تالوا يذهبون للأسـواق التقليديـة   

ــوا    ــطات مـ ــت متوسـ ــث تراوحـ ــول هـــذه  حيـ فقتهم حـ
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3الأسباب ما بـين )   4إلى  26 ( وهـي متوسـطات   40

ت او  ما بين الفئتين الثالثة والخامسة من فئـات المقيـاس   

الخماسي واللتين تشيران إلى )لا أدرى / موافـق بشـدة(   

على التوالي علـى أداة الدراسـة ممـا يوضـ  التفـاوت في      

ث موافقـة أفـراد عينـة الدراسـة علـى هـذه الأسـباب حي ـ       

يتض  من النتائج أن أفراد عينة الدراسة موافقون بشـدة  

علـى واحـدة مـن الأسـباب الــتي تجعـل النـاس مـا تالــوا        

(  1يذهبون للأسواق التقليدية تتمثل في العبـارة رقـم )   

4وهــي " الأســعار فيهــا أرخــ  " بمتوســط )    مــن  40

5.) 

 

3

 
 

  

  
   

%  
   

 

1 
  58 31 5 5 1 

4 40 0 88 1 
% 58 0 31 0 5 0 5 0 1 0 

6 

  28 39 17 9 7 

3 72 1 17 2 
% 28 0 39 0 17 0 9 0 7 0 

3 

  20 40 26 12 2 

3 64 1 00 3 
% 20 0 40 0 26 0 12 0 2 0 

2 

  20 40 22 14 4 

3 58 1 08 4 
% 20 0 40 0 22 0 14 0 4 0 

4 
  18 28 26 24 4 

3 32 1 15 5 
% 18 0 28 0 26 0 24 0 4 0 

5 

  18 26 25 26 5 

3 26 1 18 6 
% 18 0 26 0 25 0 26 0 5 0 

3.65 0.60 

 ع على المعلرات والمعايير راج  ملحق أساليا المعادة الإحصائية في نهاية البحث.للاطلا 
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عينــة الدراســة   بينمــا يتضــ  مــن النتــائج أن أفــراد    

موافقــون علــى ثلاثــة مــن الأســباب الــتي تجعــل النــاس   

تقليديـة تتمثـل في   يفضلون ما تالوا يـذهبون للأسـواق ال  

( والـــتي تم ترتيبهـــا تناتليـــاً 2، 3، 6العبـــارات رقـــم )

ــالي:      ــا كالت ــة عليه ــة الدراس ــراد عين ــة أف ــا موافق  حس

 ( 22و 21)اددول رقم 

ــارة رقــم )  1 ــوف( وهــي "6جــاءت العب ــت واع مــن ر أن

" بالمرتبـــة الأولى مـــن حيـــث البضـــائ  لا توجـــد في غيرهـــا

3راد عينة الدراسة عليها بمتوسط )موافقة أف  (.5من  72

ــم )   2 ــارة رق ــن   3جــاءت العب ( وهــي "وجــود نف

" بالمرتبة الثانية من حيث موافقة البضائ  في أكثر من محل

3أفراد عينة الدراسة عليها بمتوسط )   (.5من  64

طريقـة التسـوق   ( وهـي " 2ءت العبارة رقـم ) جا 3

فيها أمت  )المسـاومة، خدمـة البـائ ، ..(" بالمرتبـة الثالثـة      

مــن حيــث موافقــة أفــراد عينــة الدراســة عليهــا بمتوســط   

(3  (.5من  58
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2

 

بينمــا يتضــ  مــن النتــائج أن أفــراد عينــة الدراســة لا  

يــدرون عـــن إثــنين مـــن الأســـباب الــتي تجعـــل النـــاس    

ن للأسـواق التقليديـة تتمثـل في    يفضلون ما تالوا يـذهبو 

( والـتي تم ترتيبهـا تناتليـاً حسـا     5، 4 رقـم ) العبارتين
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)الشــكل دم درايــة أفــراد عينــة الدراســة عنهــا كالتــاليـع ـ

  :(23رقم 
 

( وهــي " الحــنين إلى    4جــاءت العبــارة رقــم )    1

الماضي " بالمرتبة الأولى من حيث عدم دراية أفـراد عينـة   

3) الدراسة عنها بمتوسط   (.5من  32

( وهـي " بسـبا العـادة     5جاءت العبارة رقـم )   2

وعدم الرغبة في التغيير " بالمرتبـة الثانيـة مـن حيـث عـدم      

3دراية أفراد عينة الدراسة عنها بمتوسط )   (.5من  26
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وقد أظهرت الدراسة أن أفراد عينة الدراسة موافقـون  

 على أن هنا  عدد مـن الأسـباب تجعـل النـاس يعتمـدون     

في اختيارهم للمجم  أو المركز التجاري ادديـد بمتوسـط   

(4 رابعــة مــن ( وهــو متوســط يقــ  في الفئــة ال 5مــن  04

3مــن فئــات المقيــاس الخماســي ) 4إلى  41 ( وهــي 20

الفئــة الــتي تشــير إلى خيــار موافــق علــى أداة الدراســة ممــا  

يوضــ  أن أفــراد عينــة الدراســة موافقــون علــى أن هنــا   

تجعــل النــاس يعتمــدون في اختيــارهم عــدد مــن الأســباب 

 .(4)اددول رقم  للمجم  أو المركز التجاري ادديد

ويتض  من النتائج أن هنا  تفاوت في موافقـة أفـراد   

عينـــة الدراســـة علـــى أن هنـــا  أســـباب تجعـــل النـــاس   

يعتمـــدون في اختيـــارهم للمجمـــ  أو المركـــز التجـــاري  

ــى أن هن ــ    ــوافقتهم بشــدة عل ــابين م ــ او  م ــد ت ا  اددي

أسباب تجعل الناس يعتمدون في اختيـارهم للمجمـ  أو   

المركز التجاري ادديد وموافقتهم على أن هنا  أسباب 

أخرى تجعل الناس يعتمـدون في اختيـارهم للمجمـ  أو    

المركـــز التجـــاري ادديـــد حيـــث تراوحـــت متوســـطات 

ــا بـــين ) مـــو ــباب مـ 3افقتهم حـــول هـــذه الأسـ إلى  72

4 بـين الفئـتين الرابعـة     ( وهي متوسطات ت او  مـا 31

والخامسة مـن فئـات المقيـاس الخماسـي واللـتين تشـيران       

إلى )موافــق / موافــق بشــدة( علــى التــوالي علــى أداة      

الدراســـة ممـــا يوضـــ  التفـــاوت في موافقـــة أفـــراد عينـــة 

الدراسة على هذه الأسباب حيث يتض  من النتـائج أن  

أفــراد عينــة الدراســة موافقــون بشــدة علــى واحــدة مــن   

ســـباب الـــتي تجعـــل النـــاس يعتمـــدون في إختيـــارهم الأ

ي ادديد تتمثل في العبارة رقم للمجم  أو المركز التجار
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4)الكــبير وتعــدد الخــدمات " بمتوســط  ( وهــي " الحجــم 2)  (.5من  31

4
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  44 45 10  1 

4 31 0 73 1 
% 44 0 45 0 10 0  1 0 
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  47 35 10 6 2 

4 19 0 98 2 
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  39 38 17 6  

4 10 0 89 3 
% 39 0 38 0 17 0 6 0  
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  34 46 14 6  

4 08 0 85 4 
% 34 0 46 0 14 0 6 0  
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  40 23 20 14 3 

3 83 1 19 5 
% 40 0 23 0 20 0 14 0 3 0 
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4.04 0.61 

 للاطلاع على المعلرات والمعايير راج  ملحق أساليا المعادة الإحصائية في نهاية البحث. 
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بينمــا يتضــ  مــن النتــائج أن أفــراد عينــة الدراســة       

موافقون علـى سسـه مـن الأسـباب الـتي تجعـل النـاس        

ــارهم لل  ــز يفضـــلون يعتمـــدون في اختيـ ــ  أو المركـ مجمـ

، 3، 4، 1ادديد تتمثـل في العبـارات رقـم )    التجاري

( والتي تم ترتيبها تناتلياً حسا موافقة أفراد عينة 6، 5

  :(26 24)الألكال أرقام  الدراسة عليها كالتالي

وجود هـايبر ماركـت   ( وهي "1جاءت العبارة رقم ) 1
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حيث موافقة  في المجم  )بندة ، جيان ،..(" بالمرتبة الأولى من

4أفراد عينة الدراسة عليها بمتوسط )   (.5من  19

( وهـي " تـوفر مواقـف     4جاءت العبارة رقـم )   2

السيارات " بالمرتبة الثانيـة مـن حيـث موافقـة أفـراد عينـة       

4الدراسة عليها بمتوسط )   (.5من  10

ــارة رقــــم )   3 ( وهــــي " وجــــود  3جــــاءت العبــ

ــة     ــدة " بالمرتب ــطة جدي ــدمات وأنش ــث   خ ــن حي ــة م الثالث

4موافقة أفراد عينـة الدراسـة عليهـا بمتوسـط )      مـن  08

5.) 
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3

 

( وهـــي " تخصـــي   5جـــاءت العبـــارة رقـــم )  4

بعــ  الأوقــات للعــائلات " بالمرتبــة الرابعــة مــن حيــث   

3موافقة أفراد عينة الدراسة عليهـا بمتوسـط )    مـن   83

5.) 

( وهــي " قــرب المجمــ   6جـاءت العبــارة رقــم )   5

كن " بالمرتبــة الخامســة مـن حيــث موافقــة  مـن مكــان الس ـ 

3أفراد عينة الدراسة عليها بمتوسط )   (.5من  72
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أظهــرت الدراســة التحليليــة للأنشــطة التجاريــة في     

 مدينة الرياض النتائج الرئيسة التالية:

الاتديــاد الكــبير في أعـــداد المجمعــات التجاريـــة     1

ــن     ــ ة قصــيرة م ـــ  1425 1420الكــبيرة خــلال ف ه

 وافت بأنها طفرة المجمعات التجارية.

انتشار تلك المجمعات لا يخض  لأيـة ضـوابط   إن  2

عمرانية رئيسة وإنما لضـوابط معماريـة واقتصـادية تحقـق     

 متطلبات ادهات المختصة والمالك.

ــدة في    3 ــة اددي تركــزت معظــم المجمعــات التجاري

ــة الريــاض ممــا يتســبا في الاتدحــام الكــبير     وســط مدين

خصواـاً في فــ ات الــذروة، وهــذا مختلــف عــن المــنهج  

لذي اتبـ  في آليـة انتشـار المجمعـات التجاريـة الكـبيرة في       ا

أمريكا وأوروبا حيث أنها تتواجد غالباً في أطراف المـدن  

 الكبرى أو في ضواحيها. 

رغـــم الأعـــداد الكـــبيرة للمجمعـــات التجاريـــة   4

ــة الســكان تفضــل عــدداً محــدوداً     ــدة، إلا أن غالبي اددي

ــا ي    ــة، وهــذا م ــال  منهــا تتواجــد في وســط المدين فســر إقب

المستثمرين على إنشاء مزيداً من المجمعات وسـط المدينـة   

رغــم ارتفــاع أســعار العقــارات فيهــا والحاجــة لمســاحات 

 كبيرة لتلبية متطلبات ادهات المختصة.

إن أهــم أهــداف ارتيــاد الأســواق قــد تغــير عمــا   5

كان عليه سابقاً حيث أاب  التسوق م  ال فيه العنصـر  

 كونات المجمعات التجارية ادديدة.اداذب بالنسبة لم

ــى    6 ــدة علــ ــة ادديــ ــات التجاريــ ــيطرت المجمعــ ســ

الأسـواق التقليديــة القديمــة حيــث أن غالبيــة الســكان تتجــه  

ــة       ــية الرئيس ــت الفرض ــا يثب ــذا م ــات، وه ــك المجمع نحــو تل

 للدراسة.  

رغم التنوع الكبير في أنواع المنتجات والخـدمات   7

يـة ادديـدة، إلا أن معظـم    التي تقدمها المجمعـات التجار 

الســكان يرتــادون تلــك المجمعــات لشــراء المــواد الغذائيــة  

والــتي تتواجــد فقــط في "الهــايبر" المتــوفر في بعــ  تلــك   

المجمعــات فقــط، وهــذا مــا يفســر إقبــال النــاس علــى        

 المجمعات التي تتوفر فيها "الهايبر ماركت".
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اتفق معظم أفـراد عينـة الدراسـة أن هنـا  ثلاثـة       8

الأسباب التي تجعل الناس موافقـون بشـدة للـذهاب     من

للتسوق من المجمعـات التجاريـة ادديـدة تتمثـل في تـوفر      

التكييــف وتــوفر أمــاكن ترفيــه وألعــاب ومطــاعم وتــوفر 

 عي  الاحتياجات في مكان واحد. 

ــا       9 ــى أن هن ــة الدراســة عل ــراد عين اتفــق معظــم أف

ن عـــن العديــد مـــن الأســـباب الـــتي تجعــل النـــاس يمتنعـــو  

الــذهاب للأســواق القديمــة مــن أهمهــا عــدم وجــود أمــاكن 

ــد       ــان واح ــات في مك ــ  الاحتياج ــوفر عي ــدم ت ــه وع ترفي

 وعدم توفر مواقف سيارات وعدم وجود تكييف مركزي.

أع  معظم أفراد العينة على أن أهـم الأسـباب    10

ــة     ــذهبون للأســواق التقليدي ــوا ي ــاس مــا تال الــتي تجعــل الن

عار فيهـا. كمـا أن تـوفر أنـواع معينـة      تتمثل في رخـ  الأس ـ 

من البضائ  وطريقة التسوق هي من الأسـباب الـتي تجعـل    

 عدد من الناس ماتالوا يذهبون للأسواق القديمة.

أع  أفراد عينة الدراسة أن أهم الأسباب الـتي   11

ــز التجــاري      ــ  أو المرك ــار المجم ــاس في اختي ــا الن ــتم عليه يع

دمات. كمــا أن مــن  ادديــد هــو كــبر الحجــم وتعــدد الخ ــ    

ــف     هالأســباب الم ــوفر مواق ــت" وت ــايبر مارك ــود "ه ــة وج م

الســيارات وجــود خــدمات وأنشــطة جديــدة وتخصــي       

 بع  الأوقات للعائلات وقرب المجم  من مكان السكن.

ــن     ــد مـ ــا  العديـ ــائج أن هنـ ــلال النتـ ــن خـ ــر مـ يظهـ

الأسباب التي أدت إلى تـأثير انتشـار المجمعـات التجاريـة     

ــى الأ  ــدة عل ــذه    اددي ــم ه ــز معظ ــة. وت ك ــواق القديم س

الأسـباب علــى تغـير نمــط الحيــاة المعااـر وتوســ  مدينــة    

الرياض وتعدد أحيائها التي تطلا الحاجة إلى مزيد مـن  

الأنشطة التجارية ادديدة لتلبية احتياجاتهم. إلا أن هذا 

لم يتم من خلال أية اسـ اتيجيات تخطيطيـة عمرانيـة أو    

تحقيــق توتيــ  متــواتن لتلــك  محــددات مكانيــة تســهم في 

المجمعات على مستوى نطاق مدينـة الريـاض، وهـذا مـا     

أظهره التحليل من خلال تركز معظم تلك المجمعـات في  

وسط المدينة. ونرى أن هنا  عـدداً مـن التواـيات الـتي     

نعتقد أنها يمكن أن تخدم الخطط الاس اتيجية للمخطـط  

 ــ     واتن الهيكلـــي لمدينـــة الريـــاض وتســـهم في تحيـــق التـ

 المطلوب، وتتلخ  تلك التوايات فيما يلي:

ينبغــي علــى ادهـــات المختصــة المعنيــة بوضـــ       1

الاس اتيجيات التخطيطيـة لمدينـة الريـاض مراعـاة هـذه      

الظاهرة ووض  عدداً من المحددات التي تسهم في تحقيـق  

التــواتن في انتشــار تلــك المجمعــات علــى مســتوى كامــل  

وضـ  ضـوابط أكثـر اـرامة     نطاق المدينة وال كيز علـى  

في إنشــاء تلــك المجمعــات في وســط المدينــة والســما  لمــا   

ــي    ــة" في تكــوين النســيج العمران يســمى "المراكــز التجاري

 للأنشطة التجارية لمدينة الرياض.

ــات المختصــة بوضــ  بعــ       2 ــام اده رغــم اهتم

الضوابط المتعلقة بمراعاة الحركة المرورية في المنطقة المـراد  

مــ  التجــاري عليهــا، إلا أن الاتدحــام الكــبير إنشــاء المج

الذي تشهده المناطق حول بعـ  المجمعـات التجاريـة في    

وســط مدينــة الريــاض يــدل أن هنــا  خلــلًا واضــحاً في   

تنفيذ تلك الضوابط، وأنـه إن لم يـتم اتخـاذ الإجـراءات     

اللاتمة عاجلًا فـنن الاختناقـات المروريـة الـتي يمكـن أن      

ا كثافة تلك المجمعات وسـط المدينـة   تشهدها المدينة بسب

 سوف تعدي إلى للل في باقي أجزاء المدينة.

رغم حرص ادهات المختصة على حمايـة الـ ان    3

ــرميم وإعــادة     ــاض وبشــكل خــاص ت ــة الري ــي لمدين العمران

تأهيــل بعــ  الأســواق القديمــة، إلا أن ذلــك لا يكفــي في  
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ادديـدة   ظل التسـارع الكـبير في انتشـار المجمعـات التجاريـة     

التي استقطبت معظـم الفئـات. لـذلك ينبغـي إيجـاد الحلـول       

والآليات المناسبة للحد من تراج  دور تلـك الأسـواق مـن    

خـــلال العنايـــة بتلـــك الأســـواق وتيـــادة وســـائل الراحـــة  

دة إحياء دورها الفعال كجـزء  والأمان والخدمات فيها لإعا

 من الأنشطة التجارية في مدينة الرياض. رئين

الــنمط العمرانــي للأســواق القديمــة يشــكل      إن 4

ــلامية      ــدن الإس ــة للم ــاط العمراني ــاً في الأنم ــراً مهم عنص

والعربية. ونـرى أن اسـتنباط وانعكـاس تلـك الأنمـاط في      

المرافـــق التجاريـــة ادديـــدة ســـيرف  مـــن دور الأســـواق  

دفعهم إلى القديمة وسـيعزت مـن القيمـة العمرانيـة لهـا وت ـ     

ممـرات المشـاة بـدل ان تتحـول     والشـوارع   بعث الحيـاة في 

 المدينة إلى سوق كبير مغلق.

إن معظم المجمعات التجارية ادديدة اعتمـدت   5

مبدأ الانغلاق نحو الداخل كنمط عمراني لهـا للتغلـا   

على العوامل ادوية الحارة السائدة في بعـ  الأوقـات   

في مدينة الريـاض. ونـرى إن إعـادة النظـر في الضـوابط      

تساعد في دمج تلك المجمعات في النسيج  العمرانية التي

العمراني للمناطق المحيطة بتلك المجمعات سيخفف من 

عــدم ال ابــط الــذي أاــاب أجــزاء  عديــدةً مــن مدينــة   

الرياض. ويمكن تحقيق ذلـك مـن خـلال اختيـار مواقـ       

ــدر       ــ  ت ــق م ــدة تتواف ــة اددي ــز التجاري ــة للمراك معين

ء مدينــة مراكــز الخــدمات علــى مســتوى منــاطق وأحيــا 

 الرياض.

ــدة ثقافــة إن  6  ظــاهرةًأاــبحت قــد التســوق اددي

مـــبرر  يإلى ســـوق كـــبير دون أالريـــاض مدينـــة  تحولـــ

عقولنـا   تشـكلت في  الخـرائط الذهنيـة الـتي   ي. وإن قتصادا

ــة عــن مد  بســيطة كمــا كانــت في  الريــاض لم تعــد مثــلين

قـد أثـر    التغـيير الـذه   ، وإن هـذا  باء والأجدادعقول الآ

من خلال النمط العمرانـي للمجمعـات    ب حياتناأسلو في

ــدة.  ــة اددي ــة     التجاري ــرات أهمي ــة وإب ــي التوعي ــذلك ينبغ ل

الأنماط التقليدية للتسوق والتي لكلت فيمـا سـبق جـزءاً    

   من خصائ  الأنشطة التجارية التقليدية.
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1

لتحقيــق أهــداف الدراســة وتحليــل البيانــات الــتي تم   

ــاليا      ــن الأسـ ــد مـ ــتخدام العديـ ــد تم اسـ ــا، فقـ تجميعهـ

الإحصائية المناسبة باستخدام الحـزم الإحصـائية للعلـوم    

  Statistical Package for Social Sciencesالاجتماعيــة 

 (.SPSSوالتي يرمز لها اختصاراً بالرمز )

وذلك بعد أن تم ترميز وإدخال البيانات إلى الحاسا 

 ــ     ي       الآلـــي، ولتحديـــد طـــول خلايـــا المقيـــاس الخماسـ

( المستخدم في محاور الدراسـة ، تم  )الحدود الدنيا والعليا

يا  (، ثم تقسيمه على عدد خلا4=51) حساب المدى

ــة الصـــحي  أي   ــول الخليـ ــى طـ ــول علـ  المقيـــاس للحصـ

(4/5 =0 لقيمــة إلى (  بعــد ذلــك تم إضــافة هــذه ا 80

ــة المقيــاس وهــي الواحــد  أقــل قيمــة في المقيــاس )  أو بداي

الصــحي ( وذلــك لتحديــد الحــد الأعلــى لهــذه الخليــة،  

 وهكذا أاب  طول الخلايا كما يأتي :

1من  1وحتى  00 ة ( يمثل )لا أوافـق بشـد   80

 نحو كل عبارة باختلاف المحور المراد قياسه.

1مــن  ــى  81 2وحت يمثــل )لا أوافــق( نحــو   60

 كل عبارة باختلاف المحور المراد قياسه.

ــن  2م ــى  61 3وحت ــل )لا أدري ( نحــو   40 يمث

 كل عبارة باختلاف المحور المراد قياسه.

3من  4وحتى  41 يمثل )موافـق( نحـو كـل     20

 المحور المراد قياسه.عبارة باختلاف 

4من  5وحتى  21 يمثل )موافق بشدة( نحو  00

 كل عبارة باختلاف المحور المراد قياسه.

حيث تم حساب التكرارات والنسا المئويـة للتعـرف   

علـــى الخصـــائ  الشخصـــية والوظيفيـــة لأفـــراد عينـــة  

الدراسة وتحديد استجابات أفرادها تجاه عبارات المحـاور  

 نها أداة الدراسة.الرئيسة التي تتضم
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 وبعد ذلك تم حساب المقايين الإحصائية التالية:

 Weightedالمتوسط الحسابي الموتون )المرج ( "  1

Mean  وذلـــــك لمعرفـــــة مـــــدى ارتفـــــاع أو ا فـــــاض "

استجابات أفراد الدراسـة علـى كـل عبـارة مـن عبـارات       

ــد في     ــه يفي مــتغيرات الدراســة الأساســية، مــ  العلــم بأن

 ات حسا أعلى متوسط حسابي موتون. ترتيا العبار

" وذلـك لمعرفـة مـدى     Meanالمتوسط الحسـابي "   2

ارتفاع أو ا فاض استجابات أفراد الدراسة عـن المحـاور   

الرئيسة )متوسط متوسطات العبارات(، مـ  العلـم بأنـه    

 يفيد في ترتيا المحاور حسا أعلى متوسط حسابي.

ــاري    3 ــراف المعيـ ــتخدام الانحـ  Standard"تم اسـ

Deviation"   للتعرف على مدى انحراف استجابات أفـراد

الدراســة لكــل عبــارة مــن عبــارات مــتغيرات الدراســة،  

ولكل محور من المحاور الرئيسة عـن متوسـطها الحسـابي.    

ــتت في    ــ  التشـ ــاري يوضـ ــراف المعيـ ــظ أن الانحـ ويلاحـ

استجابات أفراد عينة الدراسة لكـل عبـارة مـن عبـارات     

لى جانـا المحـاور الرئيسـة، فكلمـا     متغيرات الدراسـة، إ 

اق بت قيمته من الصفر تركزت الاسـتجابات وا فـ    

 تشتتها بين المقياس.

( للعينــــــات المســــــتقلة  تم اســــــتخدام اختبــــــار )ت

(Independent Sample T-test)  للتعرف على ما إذا كانت

هنالــك فــروق ذات دلالــة إحصــائية بــين اتجاهــات أفــراد 

راســة بـاختلاف مــتغيراتهم الــتي  الدراسـة نحــو محـاور الد  

تنقسم إلى فئـتين ، وقـد تم تطبيقـه في هـذا البحـث علـى       

 متغير الحالة العائلية.

استبيان توتعت  100وقد للت عينة الدراسة 

 كما يلي:

 % إنان.27% منهم ذكور و73  ●

ــارهم بـــين  51 ● ــة أعمـ ــنة 2040% مـــن العينـ سـ

 سنة 40سنة أو فوق  20% تحت 49و

الدراســة وفــق مــتغير المهنــة، حيــث  تنوعــت عينــة ●

توتعــت المهــن الرئيســية بــين مهنــدس أو طبيــا أو ربــة   

 منزل أو مدرس م  مهن أخرى متعددة بنسا قليلة.

ــعوديين و  61 ● ــة سـ ــراد العينـ ــن أفـ ــير 39% مـ % غـ

 سعوديين

ــزوجين و  55 ● ــة متـ ــراد العينـ ــن أفـ ــير 35% مـ % غـ

 % لم يبينوا الحالة العائلية10 ومتزوجين

ــوتع أفــر  ● ــق المســتوى الدراســي إلى    ت اد العينــة وف

 % مستويات تعليمية أخرى35% جامعيين و65

للت عينة الدراسة سـكان الريـاض مـن منـاطق      ●

متعددة غالبيتهم مـن المنطقـة الوسـطى وادـزء الشـمالي      

 والشرقي والغربي من مدينة الرياض.

توتع أفراد عينة الدراسة وفـق مـتغير مـدة الإقامـة      ●

5% بـين  29سـنة و  51% لأكثر مـن  36بالرياض إلى 

% لم يــبين  16ســنوات و  5% أقــل مــن   19ســنة و 15

 موق  الإقامة.
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2

يسرني أن أض  بين أيديكم استبيان لبحث أقوم بنعداده، بخصوص دراسة تأثير انتشار المجمعات والمراكز 

تجارية ادديدة على الأسواق التقليدية. آمل التكرم والتعاون لتعبئة هذا الاستبيان الذي سيكون له الأثر الكبير في ال

 دعم البحث العلمي في مجال التخطيط العمراني.

: تتعلق عي  الأسئلة بالذهاب إلى المجمعات أو المراكز التجارية ادديدة: مثل حياة مول،... أو 1)ملحوظة 

 واق التقليدية: مثل سويقة،....(الأس

 : عي  المعلومات التي يتم الحصول عليها سرية وتستخدم لأغراض البحث(2)ملحوظة 
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 العبارة التي تناسبكأمام [   ]فضلًا ض  علامة 

1

 [ للتسوق فقط  ] 
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 ]   [ لل فيه

 ]   [ كلاهما معاً

 [ لا أذها أبداً للتسوق  ] 

 [ سبا آخر )..............................................(  ] 

2

 [ في الف ة الصباحية  ] 

 ]   [ بعد العصر

 [ مساء   ] 

 [ وقت آخر )..............................................(  ] 

3

 [ ساعة واحدة  ] 

 ]   [ ساعتين

 [ ثلان ساعات  ] 

 ]   [ أكثر من ذلك

4

 [ من المجمعات أو المراكز التجارية  ] 

 تقليدية]   [ من الأسواق ال

 [ لا فرق عندي  ] 

5

 [ التموينات الغذائية  ] 

 ]   [ الخضار والفواكه

 [ الملابن  ] 

 [ الالك ونيات  ] 

 [ الأدوات والأجهزة المنزلية  ] 

 [ أخرى )..............................................(  ] 
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Abstract. The phenomenon of spreading of the Modern Hyper Shopping Centers in Riyadh city is one of urban phenomenon that need to 

study in this period. It is new in the Arabic Gulf Area ,but the most of the west cities was passed in the same experience as per reflection to 

the high life level to the people. The spread of that Hyper Shopping Centers affects to the traditional commercial equipments in the cities. 
The town centers lose a big part of its costumers, and the people turn to the Hyper Shopping Centers without caring to the style of the 

traditional shopping. 
Riyadh city is living this big change through the spreading of the huge numbers of the Hyper Shopping Centers in the different region. It 

caused to attract huge numbers of costumers, they leave the traditional commercial equipments in the town centers. For this reason we have 

to study this phenomenon and analysis their causes, and defined the method of the spreading that hyper centers. In addition to review codes 

an requirements tied with spread of that Hyper Shopping Centers. 
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